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Пишем интересно и увлекательно: краткие методические 

рекомендации по написанию новостных текстов на сайт библиотеки / 

государственное учреждение культуры «Пинская районная 

централизованная библиотечная система»; отдел библиотечного 

маркетинга; составитель Е. Л. Михалевич.  - Пинск, 2018. - 8 с. 

В методических рекомендациях раскрываются особенности 

составления и подачи информационных материалов на сайт 

библиотеки. 
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Предисловие 

Один из положительных факторов для продвижения в сети 

Интернет – это активность на сайте. Современные потребители 

внимательно следят за обновлением новостей и появлением новых 

статей. Что же сделать, чтобы библиотечный сайт был актуальным и 

интересным, а главное отвечал потребностям наших виртуальных 

пользователей?  

Если на сайте имеется раздел «Новости» – это отличный 

способ  разнообразить наполнение библиотечного сайта. Написание 

новостных текстов является одним из способов сделать сайт 

интересным для виртуального посетителя. Но не стоит забывать о 

главном: в отличие от печатных изданий, текст для сайта должен 

быть кратким, точным и актуальным. 

                             Структура текста  

Пишем новость для сайта шаг за шагом! 

 Шаг 1. Заголовок. 

 Заголовок статьи должен быть кратким и ясным, привлекать 

внимание, вызывать интерес. Оптимальная длина заголовка – 5-7 

слов. Длинные заголовки привлекают меньше внимания, т.к. для их 

прочтения и осмысления требуется больше времени. 
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 Шаг 2. Вступление. 

 Заголовок привлекает внимание читателя, а вступление должно 

побудить прочитать статью до конца.  

 Шаг 3. Содержание статьи (основная часть) 

 Текст предполагает, что самая важная информация расположена 

в начале материала, и чем дальше к концу, тем менее значимо то, что 

написано. Такая структура текста наиболее удобна для читателя. Он 

быстро схватывает главное, может прервать чтение в любом месте, и 

не упустит самого главного. Достаточно распределить информацию 

по значимости – и текст уже готов. Если текст статьи получается 

большим, стоит разбить содержание на отдельные части. 

 Шаг 4. Заключение. 

 В заключении вы подводите итоги, акцентируя внимание на 

положительном результате. 

 

 

 

 

 

 

 

  

Шаг 5. Вычитка и корректировка текста. 

 Пристальное внимание следует уделять  

грамотности текстов! 

1. Читаем текст еще раз, правим формулировки, некрасивые 

фразы, исключаем из текста избыточные слова.  

2. Проверьте фактическую информацию. Нередко в процессе 

написания допускаются ошибки, в основном, в датах.  

3. Исправьте ошибки, опечатки.  

Даже если вы уверены что все написано верно, прочтите ещё раз! 
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Расстановка акцентов 

Каждый читатель больше всего обращает внимание на 

первое и последнее, то есть на начало и заключение новости. Надо 

заинтересовать виртуального посетителя сразу на первых 

предложениях, что заставит прочитать весь текст до конца. 

У новости должен быть первый абзац, в котором изложена 

главная мысль сообщения. Существует известная формула 

написания новостей, включающая следующие составляющие: 

 Кто организовал? 

 Что произошло? 

 Где это произошло? 

 Кто стал участником этого события? 

 Как это происходило? 

 Почему это произошло? 

 Что означает данное событие? 

  Без этих компонентов новость не может быть представлена 

читателю, автор не может не указать место и время проведения 

мероприятия, организаторов, участников и причину проведения. 

 

Чтобы написать хороший материал, следуйте совету: 

 Самое главное - любой текст должен читаться на одном 

дыхании.  Это значит, что вам нужно писать простым, понятным, 

легким языком. Не используйте сложных слов и непонятных 

выражений. Такое изложение обладает большой эффективностью и 

интересом со стороны виртуального читателя.  

 И ещё, чтобы текст лучше воспринимался читателем, каждую 

новость подкрепляйте фотографиями.  

Если вы ответили на все эти вопросы, значит,  

вы написали новость! 
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